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  ها شرکت شدن المللی بین بر  موثر عوامل سمینار آموزشیکامل گزارش 

 صادرات مقابل در واردات اطلاعات ثبت نحوه-ایران تجارت توسعه سازمان اطلاعیه 

  ایران.ا.ج سفیر قشقاوی، حسن آقای جناب استوارنامه تقدیم مراسمتصویری گزارش  

  رتدر همایش چهلمین سالگکرد پیروزی ج.ا.ایران در سفا اسپانیا گردشگری و تجارت صنعت، وزیر مقام قائمحضور 
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 ها شرکت شدن المللی بین بر  موثر عوامل سمینار آموزشیکامل گزارش 

 

 

 

و جناب آقای اسپانیا  وبا حضور اعضای اتاق بازرگانی ایران  ها شرکت شدن المللی بین بر  موثر عواملاولین جلسه آموزشی با عنوان 

Enrique Urrutia   نمایندهAsturex  ساعت  1397اه دی م 30یکشنبه روز اسپانیا و عضو افتخاری اتاق بازرگانی ایران واسپانیا

 برگزار گردید.  APECدر دفتر  16:00الی  14:00

اخلی و خارجی همیشه دساله در ایران اظهار داشتند، مسائل و مشکلات  5ساله در امارات متحده عربی و  13ایشان با اشاره به حضور 

. باید پل های ارتباطی راههایی را برای حل این مشکلات بیابندوجود دارد و این هنر بازرگانان است که به دنبال اهداف خود بوده و 

ر دارد و اسپانیایی ها میان دو  کشور را یافت. روابط ایران و اسپانیا با توجه به مناسبات شرکتهای دو کشور در شرایط مطلوبی قرا

طلاعات خود را در اختیار او توضیحات جامع دانش و  در ادامه با ارائه سرفصل ها. علاقمند به حضور و کار با بازرگانان در ایران هستند

 اعضای اتاق بازرگانی ایران و اسپانیا قرار دادند.
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، باشدنمی  انتخابیگزینه یک سیاست بین المللی شرکت ها  در جهان امروز مسئله ارتباطات و شبکه سازی در حال گسترش است،

 .جهت رقابتی شدن آنهاستنبض حیاتی بلکه 

حمایت و تشویق  که متعهد بهجمن ها، اتاق های مشترک و بسیاری نهاد ها و سازمان ها در سرتاسر دنیا وجود دارند تشکل ها، ان

کی از شرکتهای می باشند. در همین راستا یشرکت ها برای رسیدن به موفقیت برنامه های توسعه و برنامه های بین المللی خود 

 تشریح می کنیم.فعال در این زمینه و نحوه فعالیت آن را 

ن و برون شرکتی، برنامه ریزی کرد و با به کار گیری متخصصان و افراد درومی بایست برای مدیریت روز به روز در شرایط کنونی 

شرکت با توجه به  رویکرد هرنگرشی تمام عیار از زمینه های بین المللی سازی شرکتها با توجه به استراتژی هر شرکت بدست آورد. 

رکت شهمان شرکت چه خصوصی و چه دولتی تعریف می شود، و مانند کت و شلوار منحصر به فردی بر قامت همان معیارهای 

 دوخته می شود.

 مورد نظر جهت بین المللی شدن شرکت های ایرانی  ابعاد

  یافتن، برنامه ریزی، تامین مالی، اجرا 

 رمایه گذاریسجهت پروژه های بین المللی و یا همسو شدن در  ایجادمشترک،  های یافتن، کشف، تسهیل، تهیه، پیدا کردن زمینه

 .با ارزش بالا ل و برندیکمک به آنها برای تبدیل شدن به محصو های مالی، خدماتی و یا ارائه دانش مربوطه و

مقرون به صرفه، هوشیار  وی نو جهت تجارت مدرن ایده ها و بها دادن به تبدیل با ضمانت سود بالا،ی ایجاد منابع مالی برای پروژه های

 گذاری و اهداف مشترک با شرکت.بهترین پروژه ها در عرصه بین المللی برای سرمایه بودن در یافتن 
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جمع آوری تیم وآوری، ن، کار یا ایده مورد نظر سختیبرآورد موانع و میزان ، بازار موجود اطلاعات استراتژیک، پیش بینیدستیابی به 

در تصمیم  ، قاطعیتمبا تی مشترک ایجاد نقاط، یک پروژه یا ایده با توجه به شرایط بین المللی و کشوری اطمینان، عملی بودنابل ق

 رقابت پذیری، یکدلی با تیم همکاری.، و نظر خواهی مخاطبین، پیگیری سنجی اهدافاعتبار ،گیری

حمایت دریافت اری، گذ استراتژیک، پیاده سازی و نظارت بر برنامه های سرمایه، هدایت و فورس ماژور بحرانی شرایطتجزیه و تحلیل 

 .و پوشش نهادی

حلیل ریسک ت، تجزیه و تجارتبالقوه پروژه ها، شناسایی بخش های در حال ظهور، تجزیه و تحلیل ریسک  موانعتجزیه و تحلیل 

 .ش سرمایه گذاریی بر اساس منطقه جغرافیایی، کشور یا بخیا، استراتژی های خاص اجرمواجهه با بازارهای مالی یا سازمانی در 

اده از یک تیم نکته مهم در خصوص دستیابی به اطلاعات فوق و عملکرد صحیح با توجه به فاکتورهایی که گفته شد، وجود و استف

د مهم اما تجارت هر چن قوی در داخل شرکت یا استفاده از یک نهاد یا شرکت متخصص در تحلیل داده می باشد. روش های سنتی

 در برخورد با مشکلات عصر حاضر نمی توانند پاسخگوی مطلق یا برتر باشند.

 اهداف شرکتی با رویکرد بین المللی می بایست موارد ذیل را در نظر داشت: به رسیدن برای

 استراتژی و تحلیل 

 :برنامه بین المللی سازی 

 بازارهای استراتژیک -

 امروزبازار مورد نیازمحصولات و / یا خدمات  -

 به بازار و نزدیک شدن نوع رویکرد -

 موثرارتباطات  -

 اطلاعات و تجزیه و تحلیل بازارهای هدف -

 تحقیقات بازار: 

 بازارهای اصلی -

 بازار های ثانویه  -

 

  بازار ترویج وکشف 

 ماموریت های تجاری: 

 شرکت در هیئت های اعزامی و حضور در جلسات هیئت های خارجی در ایران -

 اهداف و ارزش های شرکتدر نظر داشتن  -

 آینده نگری، رد و بدل کردن اطلاعات تماس و زیر نظر داشتن طرف های مقابل -

 گستردن چشم انداز -

 )ایمیل ) خبرنامه ها، تبادل اطلاعات 
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    نگاری های گستردهنامه 

  و الکترونیکی تماس های تلفنیشبکه سازی و آرشیو 

 بازارهای هدف، نهادها، سازمان ها، طرف های خارجی رصد کردن و تحلیل داده سایت های 

 مشتریان قدیمی سرمایه های شرکتهای بزرگ هستند.و نظارت بر مشتریان از وفاداری: حمایت ، 

 حضور در نمایشگاه های بین المللی

 نمایشگاه های مورد علاقهوشرکت در  انتخاب -

ی مشتریان و در نمایشگاه ) صرفاً حضور در نمایشگاه بدون هیچگونه اقدامی جهت شناسای بازاریابی بازرگانی -

 رقبا مفید نمی باشد( 

 تماس با مشتریان بالقوه ایجاد دستور کار پشتیبانی در طول نمایشگاه            

  جداسازی و ردیابی مخاطبین 

 یپرزنت حرفه ای شرکت و انعطاف پذیری نسبت به درخواست مشتر 

 توجه و بررسی نیاز بازار با بررسی بازخورد مشتریان و فضای رقابتی حاکم بر نمایشگاه 

 

 بازاریابی و ارتباطات 

نه صرفاً ا خدمات محصولات و  یعرضه دنبال بهترین راه برای  باید بهخاص خودش است. منحصر بفرد و هر بازار دارای ویژگی های 

می باشند، در نهایت  با توجه به تقاضای بازار ایران بلکه در بعد بین المللی بود، گرچه در بسیاری موارد این دو همسو و هم جهت

 .دف چه داخلی و چه خارجی قرار دادخود را به جای بازار هآنکه می بایست 

مشتری بر اساس  ساس سلیقه موجود در بازار یا تغییر سلیقهعرضه محصول بر ااز جمله در این مسیر راههای مختلفی وجود دارد، 

 .شرکتمحصولات یا خدمات 

و و متنوع  با برنامه های متعدد یروشمی توانید از میستری شاپینگهای حرفه ای استفاده کنید،  خصوص راه نخست در -

لات یا بازارهای ات مرتبط برای محصواطلاع که می تواند جمع آوری منحصر به فرد در ارتباط با بازار و محصول و خدمات 

 .را تسهیل می کند شما خاص

کنید. با  اقدامرفتار مردم در  تشویق و مدیریت تغییرراستای کسب نتایج بهتر تجارت شرکت نسبت در راه دوم آنکه  -

 تبلیغات خاص و برگزاری دوره های اموزشی برای جامعه هدفتان.

 

 تجارت در یک کشور خارجی 

  متفاوتی برای حضور در کشور مقابل وجود دارد از جمله:راههای 

 در کشور مقصد باشیداز طریق کسب و کار محلی: به دنبال شرکای محلی  -

 با انجمن ها و اتاق های بازرگانی هر کشور ارتباط موثر برقرار نمایید. -

 های بین المللی واقع در کشور مقابل عضو شوید. کنسرسیومدر  -
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  شرکتهایی در کشور مقابل همکاری کنید:بهتر است با چه 

 کنندگان توزیع -

 ها نماینده -

 (مشترک گذاری سرمایه) محلی شرکای -

 ایجاد پایگاه داده و تقسیم بندی آن. 

 خرید پتانسیل -

 المللی بین یا/  و ای منطقه محلی، جغرافیایی بررسی منطقه -

 مشتریان 

 ایجاد شبکه و زنجیره مشتریان بالقوه -

 مشتریان قدیمیوفاداری  جذب -

در تمامی مراحل کار و عقد قرارداد با شرکتهای خارجی وجود یک وکیل کشور مقابل در کنار شما بسیار اثربخش خواهد بود. با توجه 

در دور بعدی آموزش با به شرایط مالی و تحریم های موجود می توانید موارد فورس ماژور از این قبیل را در قرارداد خود بگنجانید.

 ها، شرکتها و اتاق های بازرگانی کشور مقابل )اسپانیا( آشنا می شوید. نهاد
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 صادرات مقابل در واردات اطلاعات ثبت نحوه-ایران تجارت توسعه سازمان اطلاعیه
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 ایران.ا.ج سفیر قشقاوی، حسن آقای جناب استوارنامه تقدیم مراسم تصویری گزارش

 

 

 

 

  🇮🇷🇪🇸 اسپانیا ششم،پادشاه فلیپ عالیجناب به ایران.ا.ج سفیر قشقاوی، حسن آقای جناب استوارنامه تقدیم راسمم

 اسپانیا در ایران اسلامی جمهوری سفارت رسانی اطلاع کانال: منبع
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 تدر همایش چهلمین سالگکرد پیروزی ج.ا.ایران در سفار اسپانیا گردشگری و تجارت صنعت، وزیر مقام قائمحضور 

 

 22 دوشنبه امروز نایرا اسلامی انقلاب پیروزی سالگرد چهلمین اسپانیا، در ایران اسلامی جمهوری سفیر قشقاوی حسن دعوت به

 . گردید برگزار مادرید ـ ایران اسلامی جمهوری سفارت محل در باشکوهی رسمی مراسم طی 1397 بهمن

 مشترک کمیسیون اییاسپانی رئیس و گردشگری و تجارت صنعت، وزیر مقام قائم برتولو، مندز مارگاریدا شیانا خانم که مراسم این در

 القدیرا، گردشگری، هانیج سازمان رئیس شویلی، پلولیکا زوراب اسپانیا، پیشین خارجه امور وزیر پالاسیو، آنا خانم کشور، دو اقتصادی

 سیاسی، هایتشخصی از بسیاری  مقیم، سیاسی هاینمایندگی روسای و سفرا از زیادی تعداد زیتون، المللی بین شورای رئیس

 و اسلامی جوامع مدیران  نهاد،مردم هایسازمان و سیاسی احزاب نمایندگان ها،رسانه و جراید مدیران اقتصادی، فعالان اجتماعی،

 .داشتند شرکت مقیم ایرانیان از جمعی همچنین

 

 سیاست حوزه رد ایران اسلامی جمهوری رویکرد به اشاره با سخنانی طی قشقاوی حسن اسپانیا، و ایران ملی سرود نواختن از پس

 بین های یمتحر و آمریکا دولت فشارهای رغم به گذشته سال چهل طی کشورمان آوری فن و صنعتی علمی، هایپیشرفت خارجی،

 . کردند تأکید المللی بین و ای منطقه مهم معادلات در ایران برجسته جایگاه و نقش بر و شده آور یاد را ایران علیه المللی

 



 
 

  بازرگانی ایران و اسپانیا مشترک تهیه شده در اتاق 

12 

 

 

 و مختلف سطوح در ینطرف میان عالیرتبه های هیأت تبادل اشاره با و دانست رشد به رو را اسپانیا و ایران روابط خود سخنان در وی

 اقتصادی و تجاری تمناسبا که کرد امیدواری ابراز ای، هسته توافق از پس کشور دو میان بازرگانی مبادلات حجم توجه قابل افزایش

 .یابد گسترش پیش از بیش موجود توافقات اجرای و مشترک های همکاری تقویت نتیجه در فیمابین

 

 روند تشریح و کشور دو روابط دیرینه سابقه به اشاره ضمن سخنانی طی نیز اسپانیا گردشگری و تجارت صنعت، وزیر مقام قائم

 کمیسیون اولین برگزاری گذشته، های سال طی کشور دو تجاری و اقتصادی مختلف های بخش میان حاصله توافقات و ها همکاری

 اریهمک راه نقشه تهیه همچنین و همکاری کمیته شش تشکیل و 2017 سال دسامبر در طرفین اقتصادی های همکاری مشترک

 گسترش جهت شکشور علاقمندی بر و توصیف اهمیت حائز و مهم بسیار را کمیسیون این چارچوب در اسپانیا و ایران اقتصادی های

 .کرد تأکید کشور دو بازرگانی و اقتصادی های همکاری تقویت و

 اسپانیا در ایران.ا.ج سفارت رسانی اطلاع کانال: منبع
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 بحملی در مقابل تندروی الویت دارد، مصاحبه رییس اتاق بازرگانی ایران و اسپانیا با روزنامه ستاره صمنافع 

 صبح ستاره روزنامه با اسپانیا و ایران بازرگانی مشترک اتاق رییس طاهری، محمد دکتر آقای مصاحبه
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 البرز اسپانیایی زبان تخصصی زبانکده مدیر با نامه تفاهم امضاء جهت ابتدایی مذاکرات

البرز  زبانکده رانمدی مندز آقای جناب و گارسیا خانم سرکارایران و اسپانیا  جلسه هیئت مدیره اتاق مشترک بازرگانیدر 

  مهمان اتاق مشترک بودند.

 

سال در  20موسسه تخصصی زبان اسپانیایی که به مدت اولین آقای مندز به معرفی موسسه پرداختند: خانم گارسیا و 

بان اسپانیایی می دانش آموز به فراگیری ز 500ماهه به پایان میرسد و هر ترم  3ت می باشد، ترم ها تهران در حال فعالی

سروانتس را  پردازند. این موسسه دارای مدرک از دانشگاه علمی کاربردی وزارت علوم است و درخواست برگزاری امتحان

ت به در دوره ها تدریس می شود و نسب PRISMAبه این موسسه جهت اعطای مدرک سروانتس ارائه داده است. کتاب 

  برگزاری کارگاههای تخصصی اقدام می گردد.
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بانکده البرز زدر همین خصوص با توجه به علاقمندی اعضای اتاق مشترک مقرر گردید تفاهم نامه ای میان اتاق مشترک و 

 اقدام گردد. ضمن مقرر گردید نسبت به برگزار کمپهای زبان اسپانیاییدر امضا و خدمات متقابلی در نظر گرفته شود. 

 

 

 اسپانیا ی اتاق مشترک بازرگانی ایران واعضانماینده در اسپانیا جهت سهولت امور مربوط به عیین ت

 

 

 ی بازرگانی و سایر تشکل هامذاکره با ارگانها ، انجمن ها ، اتحادیه ها ، اتاق هاایران و اسپانیا در استای مشترک بازرگانی اتاق 

اعزام و ، ف و همایش ها با همکاری سازمان های مختلها برگزاری سمینارهمچنین ، در کشور اسپانیا سیاسی و اقتصادی

قات های حضور در نمایشگاههای مختلف، در اختیار داشتن دفتر در اسپانیا جهت انجام ملا، تجاریپذیرش هیئت های 

ست، که به صمیم به تعیین نماینده و امضای قرارداد نموده اضروری، و معرفی فرصتهای سرمایه گذاری در دو کشور ت

  دمات به اعضا اطلاع رسانی خواهد شد. خ همحض نهایی شدن مشخصات و نحو
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 محک موسسه توسط شرکتها اجتماعی مسئولیت دوره برگزاری فراخوان
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 به ما اطلاع دهید

 

الاها و خدمات که چنانچه قراردادهای منعقده اعضای اتاق بازرگانی ایران و اسپانیا با طرف خارجی در خصوص صادرات و واردات ک

تندات موجود به اطلاع اند را به صورت کتبی همراه با مسصرفاً به دلیل وضع مجددد تحریم های یکجانبه آمریکا علیه ایران لغو شده 

 اتاق مشترک بازرگانی ایران و اسپانیا برسانید. 

 

 اخبار کوتاه سفارت اسپانیا در ایران

 

 

 ابراز ایران دولت و مردم با را خود همبستگی و محکوم را بلوچستان و سیستان استان در تروریستی حملات شدت به اسپانیا سفارت

  کرد. اعلام قربانیان های خانواده با را خود تسلیت و همدردی مراتب سفارتخانه این. نمود

 سپانیاسفارت اتوییتر 


